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І. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування показників 

Галузь знань, спеціальність, 

освітньо-професійна 

програма, 

освітній рівень 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

Денна  форма навчання 
07 Управління та 

адміністрування 

 

075 Маркетинг 

 

Маркетинг 

 

Бакалавр 

Нормативна 

Рік навчання 2 

Кількість годин / кредитів 

120 / 4 

Семестр 3-ий 

Лекції 32  год. 

Практичні 28  год. 

ІНДЗ: немає 

Індивідуальна робота 6 год. 

Самостійна робота 54 год. 

Форма контролю: залік 

Мова навчання українська 

 

ІІ. ІНФОРМАЦІЯ ПРО ВИКЛАДАЧА 

 

ПІП: Івашко Олена Анатоліївна 

Науковий ступінь: кандидат економічних наук 

Вчене звання: доцент 

Посада: доцент кафедри фінансів 

Мобільний телефон: 067-928-32-99 

E-mail: Ivashko.Olena@vnu.edu.ua   

Електронний розклад: http://194.44.187.20/cgi-bin/timetable.cgi?n=700  

 

ІІІ. ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

 

1. Анотація курсу.  
Дисципліна «Інноваційне підприємництво та управління стартап проєктами» належить до 

переліку вибіркових дисциплін циклу професійної підготовки бакалавра за освітньо-професійною 

програмою «Маркетинг» та спрямована на формування у студентів системи компетентностей 

щодо формування бізнес-ідеї та розробки власного стартапу.  

2. Пререквізити.  
До дисциплін, вивчення яких передує дисципліні, належать: «Державне регулювання 

економіки», «Фінанси», “Економіка підприємства”. 

Постреквізити. Вивчення курсу сприятиме кращому засвоєнню дисциплін “Фінансова 

діяльність суб’єктів господарювання“, “Бізнес-треніг”. 

3. Мета і завдання навчальної дисципліни.  
Метою вивчення дисципліни «Інноваційне підприємництво та управління стартап 

проєктами» є формування системи знань і практичних навичок у створенні і управлінні 

стартапами на початковій стадії, підготовка студентів до участі в інкубаційних, акселераційних і 

грантових програмах підтримки стартапів.. 

Основними завданнями вивчення дисципліни є інтеграція студентів в студентську стартап 

екосистему України; навчити їх повністю орієнтуватись в основних поняттях про стартапи та 

розвивати власний стартап; навчити студентів розробити перший проект з бізнес-моделлю, 

маркетинговим планом, командою; виробити перспективи розвивати цей проект далі в 

інкубаційних або акселераційних програмах. 

Після завершення вивчення дисципліни студент: 

 інтегрований в студентську стартап екосистему України; 

 повністю орієнтується в основних поняттях про стартапи; 

 має розуміння як розвивати власний стартап; 
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 має перший проект з бізнес-моделлю, маркетинговим планом, командою; 

 має перспективи розвивати цей проект далі в інкубаційних або акселераційних 

програмах 

 має можливість взаємодіяти з менторами та партнерами з різних сфер діяльності 

4. Результати навчання (компетентності). 

Загальні компетентності  

ЗК2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і 

досягнення суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної 

області, її місця у загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, 

техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової активності для активного 

відпочинку та ведення здорового способу життя. 

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та  синтезу.  

ЗК4. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями.  

ЗК5. Визначеність і наполегливість щодо поставлених завдань і взятих обов’язків.  

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.  

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях.  

ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні.  

ЗК12.Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з 

експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності).  

ЗК13.Здатність працювати в міжнародному контексті.  

ЗК14.Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 

Фахові компетентності  

ФК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання предметної області 

маркетингу.  

ФК2. Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення предметної області 

сучасного маркетингу.  

ФК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та 

змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими.  

ФК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти маркетингу.  

ФК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати 

господарської діяльності ринкових суб’єктів.  

ФК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в інноваційної діяльності.  

ФК12. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати досліджень у 

сфері маркетингу.  

ФК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової діяльності ринкового 

суб’єкта в кросфункціональному розрізі.  

ФК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності. 

Програмні результати навчання 

ПРН1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та принципів провадження 

маркетингової діяльності.  

ПРН3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання практичних завдань у сфері 

маркетингу.  

ПРН4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та 

маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання 

необхідного аналітичного й методичного інструментарію.  

ПРН5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного 

рівня, а також особливості поведінки їх суб’єктів.  

ПРН6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та їх 

взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні показники, які характеризують 

результативність такої діяльності.  



 

ПРН10. Пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні варіанти прийняття 

управлінських рішень фахівцям і нефахівцям у сфері маркетингу, представникам різних 

структурних підрозділів ринкового суб’єкта.  

ПРН11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати 

маркетингові функції ринкового суб’єкта.  

ПРН12. Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, відкритості до нових 

знань, бути критичним і самокритичним.  

ПРН13. Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички підприємницької та 

управлінської ініціативи.  

ПРН14. Виконувати функціональні обов’язки в групі, пропонувати обґрунтовані 

маркетингові рішення.  

ПРН15. Діяти соціально відповідально та громадсько свідомо на основі етичних принципів 

маркетингу, поваги до культурного різноманіття та цінностей громадянського суспільства з 

дотриманням прав і свобод особистості.  

ПРН16. Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, підвищувати 

рівень особистої професійної підготовки.  

ПРН17. Демонструвати навички письмової та усної професійної комунікації державною й 

іноземною мовами, а також належного використання професійної термінології.  

ПРН18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, культурних, наукових 

цінностей і досягнень суспільства у професійній маркетинговій діяльності. 

5. Структура навчальної дисципліни. 

Назви змістових модулів і тем Усього Лек. 

 

Практ. 
Індивід. 

роб. 

Сам. 

роб. 

*Форма 

контролю / 

Бали 

Змістовий модуль 1.  Інноваційне підприємництво та стартап екосистема. 

Проблема-рішення та пошук бізнес-моделі. Customer Discovery phase. 

Тема 1.    Стартап екосистема 8 2 2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 2. Основні принципи 

формування команди, ролі в команді 

стартапу 

8 2 2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 3.  Дизайн мислення. 

Визначення проблем, емпатія 
9 

3 

 
2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 4.  Дизайн мислення. Пошук і 

вибір ідей. 
6 3 2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 5.   Валідація ідеї стартапу 7 2 2  3 ПЗ / 2 бали 

Тема 6.  Канва бізнес моделі. Вступ, 

проблема та рішення. 
8 3 2  3 ПЗ / 2 бали 

Тема 7.  Канва бізнес моделі. 

Портрет клієнта, ціннісна 

пропозиція. 

8 3 2  3 ПЗ / 2 бали 

Тема 8.  Дослідження клієнтів. 

Попереднє дослідження ринку. 

Валідація ключових гіпотез. 

7 2 2  3 ПЗ / 3 бали 

Тема 9.  Презентації ідей стартапів. 8  2 3 3 ПЗ / 3 бали 

Разом за модулем 1 69 20 18 3 31 20 балів 

Змістовий модуль 2. Валідація бізнес моделі. Customer Validation phase. Знайомство з 

основними інструментами для управління стартапами. 

Тема 10.  Динаміка команди 8 2 2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 11.  Мінімально життєздатний 

продукт (MVP) 
8 2 2  4 ПЗ / 2 бали 

Тема 12.  Оцінка ринку. Аналіз 8 2 2  4 ПЗ / 4 бали 



 

*Форма контролю: ПЗ – практичні заняття, МКР – модульна контрольна робота. 

 

6. Завдання для самостійного опрацювання. 

Самостійна робота полягає в підготовці до модульного контрольного оцінювання за 

питаннями, підготовленими викладачем на основі лекційного матеріалу. 

 

ІV. ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

 

Політика викладача щодо студента.  
Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання. Студенти зобов’язані 

заздалегідь повідомляти викладача про відсутність на занятті. Через об’єктивні причини 

(наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі з 

використанням програми Zoom, Google meet за погодженням із керівником курсу. Студенти мають 

інформувати викладача про неможливість відвідати заняття. Студенти зобов’язані дотримуватися 

усіх строків визначених для виконання усіх видів письмових робіт, передбачених курсом. 

Пропущені заняття відпрацьовуються в визначений викладачем час. 

Політика щодо академічної доброчесності.  
Виконані завдання студентів мають бути їх оригінальними роботами. Копіювання, 

списування, втручання в роботу інших осіб є прикладами можливої академічної недоброчесності. 

Виявлення ознак академічної недоброчесності в роботі студента є підставою для її 

незарахуванння, незалежно від масштабів плагіату чи обману. 

Політика щодо дедлайнів і перескладання.  
Кінцевим результаом вивчення дисципліни має бути написаний і захищений стартап. За 

наявності індивідуального плану навчання дозволяється здача матералу протягом навчального 

семестру.  

Зарахування результатів, отриманих у формальній, неформальній та/або інформальній 

освіті.  
Результати навчання, отримані у формальній, неформальній та/або інформальній освіті, які 

за тематикою, обсягом вивчення та змістом відповідають як освітньому компоненту в цілому, так і 

його окремому розділу, темі (темам), зараховуються за наявності відповідного документу 

(сертифікат, свідоцтво, посилання тощо), які визначають тематику, обсяги та перелік результатів 

навчання. Для зарахування визнаються сертифікати, отримані на платформі відкритих онлайн-

курсів Prometheus або інших ресурсах. 

 

 

 

 

конкурентів 

Тема 13.  Основи маркетингу для 

стартапів 
9 3 2  4 ПЗ / 4 бали 

Тема 14.  Основи про інвестиції, 

фінанси та юридичні особливості 

стартапів. 

9 3 2  4 ПЗ / 4 бали 

Тема 15. Презентація стартапу. Пітч-

дек. 
6   3 3 ПЗ / 4 бали 

Разом за модулем 2 48 12 10 3 23 20 балів 

Види підсумкових робіт 60 

Модульна контрольна робота 1 МКР / 

30 балів 

Модульна контрольна робота 2 МКР / 

30 балів 

Всього годин / Балів 120 32 28 6 54 100 



 

V. ПІДСУМКОВИЙ КОНТРОЛЬ 

 

Підсумкова оцінка за вивчення курсу розраховується таким чином: 

Види оцінювання Бал 

Опитування під час занять – усно  40 

Захист стартапу 60 

Загальна сума 100 

Залікова оцінка визначається за результатами захисту розроблено стартапу. 

 

VІ. ШКАЛА ОЦІНЮВАННЯ 

 

Оцінка 
Лінгвістична оцінка 

Оцінка за шкалою ECTS 

в балах оцінка пояснення 

90-100 Відмінно А відмінне виконання 

82-89 Дуже добре В вище середнього рівня 

75-81 Добре С загалом хороша робота 

67-74 Задовільно Б непогано 

60-66 Достатньо Е виконання відповідає мінімальним критеріям 

1-59 Незадовільно Ех необхідне перескладання 

 

VІІ. РЕКОМЕНДОВАНА ЛІТЕРАТУРА ТА ІНТЕРНЕТ-РЕСУРСИ 

 

Основна 
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