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КОМПЕТЕНЦІЇ ТА 

ДАНІ ПРО 

ВИКЛАДАЧА  

 доктор політичних наук, доцент, професор, завідувач кафедри 

міжнародних комунікацій та політичного аналізу. 

Тематика наукових досліджень: інформаційно-комунікаційна політика 

міжнародних акторів, інформаційно-психологічні війни, медіа війна. 

Викладає дисципліни українською й англійською мовами.  

ФОРМА РЕАЛІЗАЦІЇ   Лекції, практичні заняття, модульна контрольна робота 

КРЕДИТИ ECTS 6 

ФОРМА КОНТРОЛЮ Залік 

МЕТОДИ ТА ФОРМИ 

ОЦІНКИ РОБОТИ 

СТУДЕНТІВ 

(КРИТЕРІЇ ТА ФОРМА 

ОЦІНЮВАННЯ 

ОТРИМАННЯ 

КРЕДИТУ ЗА КУРС) 

 Дисципліна складається з трьох умовних блоків: обговорення 

теоретичних питань, виконання практичних завдань (максимум 40 балів) 

і написання модульної контрольної роботи (має аналітико-творчий 

характер, тому завдання надається наперед і виконується до визначеної 

дати) (максимум 60 балів).  

 Якщо студент не задоволений усіма поточними результатами чи набрав 

менше 60 балів, складає залік у формі усної співбесіди.  

У разі он-лайн навчання, вимоги можуть бути покоректовані. 

ПОЛІТИКА 

НАВЧАЛЬНОЇ 

ДИСЦПЛІНИ  

 Усі теоретичні й практичні завдання здаються у день проведення 

семінару. Студенти, які працюють, узгоджують графік здачі завдань з 

викладачем. Пропущені заняття здаються лише за наявності 

підтвердження вагомої причини відсутності (довідка про відсутність 

через хворобу чи заява про потребу пропустити заняття). Модульні 

контрольні роботи не здаються повторно. 

Списування – заборонено. 

МЕТА І ЗАВДАННЯ І 

КУРСУ 

Метою курсу є засвоєння студентами знань з галузі рекламної 

діяльності в усіх її історичних та сучасних формах як виду масової політичної 

комунікації.  

Основними завданнями курсу є вивчення базових категорій, 

понять, технологій політичної реклами, вироблення практичних навичок 

усебічного аналізу та створення рекламних повідомлень  у сфері політичної 

комунікації. 

 

ОПИС КУРСУ 

КУРС ПОДІЛЕНИЙ НА 8 ТЕМ ПРОТЯГОМ СЕМЕСТРУ 

 

No. ТЕМА 

1. Тема 1. З історії політичної реклами. (1 лекція + 1 семінар) 

2. Тема 2. Відмінність політичної реклами від PR. (1 лекція + 1 семінар) 

3. Тема 3. Типи політичної реклами. Інструменти політичної реклами. (1 лекція + 3 семінари) 

4. 
Тема 4.    Політична реклама у створенні іміджу політика. Типи іміджів. (1 лекція + 2 

семінари) 
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5. 
Тема 5. Складові політичного іміджу. Національні стереотипи. Іміджологеми й наративи; 

політичні міфи. Case study.  (1 лекція + 2 семінари) 

6. 
Тема 6.  Рекламні кампанії: світовий досвід політичної реклами у формуванні іміджу 

перших осіб держави). (2 лекції + 3 семінари) 

7. 
Тема 7.  Рекламні кампанії політичних партій: світовий досвід. Case study (2 лекції + 3 

семінари) 

8. Тема 8. Регулювання політичної реклами закордоном. Case study (1 лекція + 2 семінари) 
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ЕФЕКТИ НАВЧАННЯ 

Компетенції 

Ефекти 
Відповідний код 

критерію 

 здатність аналізувати міжнародні відносини й суспільні 

комунікації в різних контекстах, зокрема у контексті 

політичної реклами;  

 здатність аналізувати іміджеві характеристики актора 

міжнародних відносин; 
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 здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі й 

практичні проблеми у сфері міжнародних відносин, 

зовнішньої політики, суспільних комунікацій; 

 здатність до здійснення комунікації й аналітичної 

діяльності. 

Вміння 

Ефекти 
Відповідний код 

критерію 

  аналізувати міжнародні відносини в різних контекстах, 

зокрема у контексті політичної реклами;  

 формувати й аналізувати іміджеві характеристики актора 

міжнародних відносин; 

 розробляти програми й стратегії формування 

зовнішньополітичного іміджу актора міжнародних відносин; 

 коректувати, покращувати політичний імідж особи, 

держави, організації за допомогою політичної реклами. 

 

Знання Ефекти 
Відповідний код 

критерію 

 

 особливостей політичної реклами, технологій  

побудови іміджу особи;  

 специфіки цільової аудиторії, якій реклама адресована;  

 організації рекламних кампаній. 

 

МЕТОДИ РОБОТИ ТА НАВАНТАЖЕННЯ 

ECTS кредити  6 

Загальне навантаження (годин) 180 

Лекції  20 

Практичні заняття 34 

Консультації  12 

Самостійна робота студента Кількість годин 

читання літератури для занять 15 

постійний огляд преси та інших засобів масової інформації 10 

проведення досліджень 15 

проектування інструменту дослідження 10 

збір даних 10 

аналіз та інтерпретація даних 15 

підготовка до занять з ІТ 10 

заключне письмове завдання (модульна контрольна робота) 15 

підготовка доповіді / презентації 7 

Підготовка до заліку 7 

Загальна кількість годин 114 

 
 


